
VETRINA TOSCANA: IN VIAGGIO CON IL GUSTO 
DAL SAPORE DELLA SCOPERTA 
ALLA SCOPERTA DEI SAPORI



Un viaggio nel gusto iniziato oltre 20 anni fa 
quello di Vetrina Toscana, il progetto di 
Regione e Unioncamere Toscana tra i primi 
esempi di turismo enogastronomico che lega 
territorio, ristoranti botteghe e prodotti ad 
itinerari all'insegna del gusto. Un'innovativa 
operazione di marketing territoriale che è 
valsa il riconoscimento della Commissione 
Europea come «best practice» italiana per la 
promozione agroalimentare. 

Un progetto che si rinnova e che racconta le 
forti radici identitarie come base per un salto 
nel futuro. “In viaggio con Vetrina Toscana” 
presenta l'evoluzione del progetto che si 
riallaccia alla campagna: "Toscana 
Rinascimento senza fine" emblema di una 
Toscana dalla tradizione millenaria, ma 
sempre attuale.



Nuovo logo, un restyling 
della storica robbiana

Manifesto dei valori. Per 
l'iscrizione alla rete, infatti, 
non è più necessario 
sottoscrivere un 
disciplinare, ma basta dare 
il proprio assenso ad un 
decalogo che esprime la 
convinzione a rispettare e 
promuovere la Toscana e la 
sua storia culinaria.





Quando si viaggia e si mangia il cibo 
locale facciamo un'esperienza unica: 
“Un viaggio nel viaggio”. Proprio 
questo sarà il claim della nuova 
campagna di comunicazione di 
Vetrina, curata da Fondazione Sistema 
Toscana, che partirà in autunno: un 
viaggio di immagini che ci traghetta 
nella Toscana più autentica tra 
tradizione e contemporaneità, dove a 
dominare saranno le assonanze visive, 
le forme, i paesaggi, i prodotti, le 
ricette e i colori della nostra regione.



Altra novità assoluta sarà: “Vetrina 
Toscana in viaggio”. L'itinerario 
enogastronomico si mette in viaggio 
per raccontare la Toscana, al di fuori 
dei confini regionali, attraverso un 
percorso di scambio di pratiche ed 
eventi, in un dialogo con altre realtà 
che si pongono come eccellenze nel 
panorama enogastronomico.



Sostenibilità

Capire come nasce un 
prodotto, la storia che c'è 
dietro, aumenta il rispetto 
per il prodotto e per il 
paesaggio che ne permette la 
crescita, favorendo anche 
una maggiore 
consapevolezza ambientale e 
di sostenibilità

1 Marzo al 31 maggio
50 interventi di pulizia
100 sacchi in 2 giornate di 
raccolta, in collaborazione 
con la ProLoco di Portoferraio
200 persone coinvolte



2015 presentazione di Elba Aleatico presso Toscana Promozione 
2016  Tra terra e mare. L'Elba in Vetrina a Firenze. Otto cuochi elbani in otto ristoranti 
fiorentini
Convegno all'Accademia dei Georgofili della vinificazione in Anfora 
2017 Il profumo di un Isola. Aperitivi nei negozi di Acqua dell'Elba 
2018 L'Arcipelago del Gusto Otto cuochi elbani sulla terra ferma 
2019 Toscana a tavola trasmissioni con Toscana TV
2020 Girogustando
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https://www.vetrina.toscana.it/multimedia/trastulli-toscani-la-schiaccia-briaca-dellisola-delba/


